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Takashi Murakami to jeden z najwybitniejszych 
współczesnych żyjących artystów na świecie. 
Udało mu się stworzyć sztukę, która jest zarów-
no przystępna, jak i głęboko przemyślana, 
z uwzględnieniem tego, co najświeższe i odpo-
wiednie dla najszerszej publiczności. 

Żywiołowość i radość bijąca z prac Murakamiego 
idealnie współgra z PERRIER® – marką, która 
od ponad wieku inwestuje w kreatywność, marki 
o nieprzewidywalnej, szalonej i oryginalnej oso-
bowości. Marka ta współpracowała z najsław-
niejszymi i najwybitniejszymi światowymi arty-
stami takimi jak Andy Warhol, Salvador Dalí, Ray-
mond Savignac, Bernard Villemot i Jean-Gabriel 
Domergue. Każdy z nich na swój sposób wprowa-
dził odrobinę  artystycznego buntu – dzięki za-
pewnionej im przestrzeni do ekspresji w ramach 
tożsamości marki PERRIER®.

Mamy nadzieję, że ta współpraca, zainspirowana 
popowym i kolorowym wszechświatem Taka-
shiego Murakamiego oraz kreatywnym duchem 
PERRIER®, zwiększy dostępność sztuki dla jesz-
cze szerszego grona odbiorców na całym świe-
cie.

Paul Cordina
Globalny dyrektor komunikacji
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PERRIER® nawiązał nową, elektryzującą współpracę z uzna-
nym artystą Takashim Murakamim, inspirowaną popowym 
i kolorowym uniwersum artysty oraz twórczym i pionierskim 
duchem PERRIER®: PERRIER® x MURAKAMI.

PERRIER® wprowadza nowe, limitowane edycje wody w bu-
telkach z projektami autorstwa Murakamiego. Kultowe zielo-
ne butelki wody PERRIER® ozdobione zostały charaktery-
stycznymi dla twórczości japońskiego artysty ornamentami 
– kolorowymi „uśmiechniętymi” kwiatkami oraz postaciami z 
jego najpopularniejszych prac – Kaikai i Kiki. 

Limitowana edycja PERRIER® x MURAKAMI została wprowa-
dzona w ponad 20 krajach na całym świecie, w tym w Belgii, 
Francji, Panamie, Rosji, Tajlandii czy Stanach Zjednoczo-
nych. W Polsce dostępne są trzy warianty: w szklanych 
butelkach o pojemności 0,33 L i 0,75 L oraz w butelce PET 
o pojemności 1 L.
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In 1 9 36,  the  arti st Jean-Gabriel 
Domergue , renowned  for  his 
port raits  of  P arisian  women, 
c reated  T he  PERRIER®  Girl,  a 
head-turning  image  of  the  modern 
F rench  woman  in all  her  glory 
that made  style  and  PERRIER® 
syno nymous.
In the  po st-war  era, PERRIER® 
commi ssioned  some  of  the  mo st 
celeb rated  po ster  designers 
and  illu strators  of  the  day to 
let  loose  their  imagin ations  and 
c reative talents  on  the  brand 
and  its  new slogan,  « Pschitt!  ». 
Jean  Carlu,  Raymond  Savignac, 
Raymond  Peynet,  Hervé  Morvan  

and Kiraz  all  produ ced  art work 
for  PERRIER®  that captu red  the 
popular  imagin ation  with  good 
humour and wit.
In 19 69 , PERRIER®  brought  a splash 
of  colour  to the  daily  newspapers 
F ran ce-Soir  and  Le Figa ro with 
a full-page  drawing  by the  great 
sur reali st arti st Salvador  Dalí , a 
gift  from  the  brand  to the  readers. 
T hen  from  the  1 9 7 0s,  the  ma ster 
po ster  designer Bernard  Villemot  

illu strated  the  brand ’s new slogan 
 in a 

series  of  gloriously  colourful  and 
humo rous  po sters,  including  his 
tribu te to Josephine  Ba ker  and  her 
banana  skirt  - a chic  black  woman 
bej ew elled in PERRIER® bottles.

Takashi Murakami to artysta, 
który świetnie się bawił, stylizując 
kultową i tętniącą życiem markę 
PERRIER®. PERRIER® x MURAKA-
MI jest kontynuacją wieloletniej 
tradycji współpracy pomiędzy 
PERRIER® a wielkimi artystami, 
takimi jak Andy Warhol, Salvador 
Dalí, Bernard Villemot, Raymond 
Savignac, Jean Carlu czy Jean-Ga-
briel Domergue, którzy tworzyli 
dla marki pionierskie plakaty
i dzieła sztuki.

W 1936 roku Jean-Gabriel Domer-
gue, artysta znany ze swych portre-
tów paryżanek, stworzył  „Dziewczy-
nę PERRIER®” – przykuwający 
uwagę wizerunek atrakcyjnej współ-
czesnej Francuzki, który sprawił że 
„styl” i „PERRIER®” stały się synoni-
mami.

Po wojnie PERRIER® współpracował 
z najbardziej znanymi plakacistami 
i ilustratorami tamtych czasów, 
którzy dzielili się wyobraźnią i talen-
tem na potrzeby marki i jej nowego 
sloganu „Pschitt!”. Jean Carlu, Ray-
mond Savignac, Raymond Peynet, 
Hervé Morvan i Kiraz tworzyli dla 
PERRIER® dzieła, które poruszały 
wyobraźnię humorem i inteligencją.

W 1969 roku PERRIER® wniósł nieco 
koloru do codziennych gazet „Fran-
ce-Soir” i „Le Figaro” za sprawą cało-
stronicowego rysunku wielkiego 
surrealisty Salvadora Dalí, który to 
rysunek stanowił prezent od marki 
dla czytelników. Następnie od lat 
70., mistrz sztuki plakatu Bernard 
Villemot zilustrował nowe hasło 
marki „PERRIER® c'est fou” („PER-
RIER® jest szalony”)  serią skrzących 
się kolorem i humorem plakatów. 
Wśród nich  znalazł się hołd dla 
Josephine Baker i jej bananowej 
spódnicy – wizerunek eleganckiej 
czarnoskórej kobiety ozdobionej 
butelkami PERRIER® niczym klejno-
tami. 
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W  1983 roku Jean Davray, wizjoner 
komunikacji PERRIER®, poznał 
Andy'ego Warhola. Zaprosił go  
do Paryża i poprosił, by stworzył 
serię ponad 40 oryginalnych prac 
inspirowanych PERRIER®. Warhol 
zgodził się, a dzieło, jakie stworzył w 
ramach współpracy z marką, zdoby-
ło francuską krajową nagrodę dla 
plakacistów. Andy Warhol to najbar-
dziej znany z założycieli ruchu Pop 
Art i – co nie dziwi – jeden z najważ-
niejszych artystów w życiu Taka-
shiego Murakamiego.

Wielu uważa Murakamiego za 
następcę Warhola – między innymi 
ze względu na łączące ich odrzuce-
nie podziału na sztukę komercyjną
i piękną.

1983
Andy Warhol

1981
Bernard Villemot

1969
Salvador Dalí

2014
Street Art

2020
Takashi Murakami

© Salvador Dalí, Fundació Gala-Salvador Dalí /
 Adagp, Paris 2020



Takashi Murakami uważany jest za 
jednego z najważniejszych artystów 
naszego pokolenia, a nawet za japoń-
skiego artystę-supergwiazdę. Czer-
piąc z tradycyjnego japońskiego 
malarstwa, science fiction, anime 
oraz światowego rynku sztuki, Mura-
kami tworzy obrazy, rzeźby i filmy 
pełne stworzonych przez siebie 
powtarzających się motywów 
i  postaci. Jego rozbudowana twór-
czość jest mieszanką popkultury, 
historii i sztuk pięknych.

Choć najczęściej kojarzony jest 
z motywem uśmiechniętego kwiatka 
oraz jaskrawymi, zabawnymi obraza-
mi, w swoim szerszym dorobku Mura-
kami często mierzy się z trudniejszy-
mi, poważniejszymi tematami, które 
wyraża za pomocą złożonego, wielo-
warstwowego języka plastycznego.

Takashi Murakami urodził się w Tokio 
w  1962 roku. Uzyskał kolejno tytuł 
licencjata, magistra i doktora na Tokij-
skim Uniwersytecie Sztuki, gdzie 
studiował nihonga - tradycyjne malar-
stwo japońskie. Popularność zyskał 
w latach 90. dzięki dziełom czerpią-
cym z japońskiej kultury popularnej 
– zwłaszcza z mangi, anime i bogatej 
subkultury otaku (co można bardzo 
luźno przetłumaczyć jako „kultura 
geeków”).

W swoich odważnych i często prowo-
kacyjnych pracach Murakami odzwier-
ciedla,  a czasem nawet satyrycznie 
wyśmiewa współczesne społeczeń-
stwo japońskie. Jego rzeźba Mój 
samotny kowboj z 1998 roku została 
10 lat później sprzedana za 13,5 milio-
na dolarów, co było wówczas rekordo-
wą sumą uzyskaną za pracę żyjącego 
artysty.

Fot.: MariaPonceBerre



Fot.: RK (IG: @rkrkrk)

Na bazie fetyszyzowanych przedmio-
tów i stylistyki otaku Murakami zaczął 
tworzyć prace, które czerpią z głów-
niejszego nurtu kultury japońskiej 
– kawaii lub estetyki słodyczy 
i uroku.

W tym samym czasie, u schyłku 
tysiąclecia, zaczął rozwijać swoją 
teorię Superflat, czyli wszechobecnej 
płaskości w estetyce (od tradycyjnych 
drzeworytów ukiyo-e po anime 
i mangę), w gatunkach (brak rozróż-
nienia między ilustracją a sztuką), 
a także w „płytkiej pustce” powojennej 
kultury konsumpcyjnej, która zaczęła 
się kończyć wraz z japońską recesją 
z lat 90.

Teoria Superflat ostatecznie znala-
zła swój wyraz w wystawie objazdo-
wej z  2001 roku o tej samej nazwie, 
której kuratorem był sam Murakami. 
Wystawa ta zapoczątkowała uznany 
ruch postmodernistyczny w sztuce, 
zapewniając artyście międzynarodo-
wą sławę.

Takashi Murakami po raz pierwszy 
stworzył swój najsłynniejszy motyw 
–  uśmiechnięty kwiat – w 1995 roku. 
Każdy z nich ma dwanaście zaokrą-
glonych płatków, błyszczące oczy 
i radosny uśmiech. Kwiaty powtarzają 
się i rekonfigurują w najróżniejszych 
kontekstach – od wielkich, starannie 
wykonanych płócien zdobiących 
ściany wiodących galerii na świecie, 
przez pluszowe breloki na straga-
nach, po błyszczące powierzchnie 
rzeźbiarskich instalacji w wysublimo-
wanych rokokowych wnętrzach 
pałacu wersalskiego.
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W  2003 roku przebojem stała się 
pierwsza współpraca Murakamiego 
z marką Louis Vuitton, której efektem 
była kolekcja torebek Multicolore. 
W tej linii artysta na nowo zinterpreto-
wał klasyczny monogram marki, 
przedstawiając go w charakterystycz-
nych dla siebie kolorach.

Takashi Murakami ma na swoim 
koncie także współprace z innymi 
markami modowymi, takimi jak Vans 
(2015) czy projektantami jak Virgil 
Abloh (2018). Współpracował także 
z gwiazdami muzyki – na przykład 
z Pharrellem Williamsem (2009), 
a ostatnio z Billie Eilish (2019). Mura-
kami umiejętnie przenosił elementy 
swych komercyjnych partnerstw do 
nowo tworzonych dzieł sztuki.

Zdaniem Murakamiego takie połącze-
nie sztuki i komercji jest w pełni 
akceptowane w Japonii, ponieważ od 
wieków było czymś normalnym w 
kulturze tego kraju. Podobnie jak 
wielu Japończyków, Murakami był 
zaskoczony nieraz sztywną  zachod-
nią hierarchią „sztuki wysokiej”.

Kaikai i Kiki, charakterystyczne posta-
cie obecne na limitowanej edycji PER-
RIER®, wywodzą się od wymyślonego 
przymiotnika opisującego szesnasto-
wiecznego japońskiego malarza, 
Kano Eitoku. Wyrażenie „kaikai kiki” 
można przetłumaczyć jako „wspania-
ły, dziki i czcigodny” lub, we współ-
czesnym ujęciu Murakamiego, jako 
„brawo” lub „wow”. Obie postacie 
mają wypisane japońskimi znakami 
na uszach słowa „kaikai” i „kiki”. 
Postać Kaikai z uszami królika jest 
słodka i spokojna, podczas gdy 
postać Kiki, ze swymi trzema  rado-
snymi oczami, szerokim uśmiechem 
i małymi kłami niczym u wampirka, 
sprawia wrażenie figlarnej. Specyfika 
kulturowa Kaikai i Kiki jest elementem 
twórczości Murakamiego, który arty-
sta z radością wykorzystał w swej 
współpracy z PERRIER®.

Kiedy marka PERRIER® zwróciła się do mnie z propozycją 
współpracy, poczułem się niezwykle szczęśliwy, że mogę 
współpracować z marką wody gazowanej o tak długiej historii. 
Mam z nią mnóstwo pozytywnych skojarzeń – na przykład 
kiedy miałem 32 lata i dopiero zaczynałem mieszkać 
w Nowym Jorku, często piłem tę wodę. Pamiętam też, 
jak w wieku 18 lat byłem na pierwszej romantycznej randce 
i zamówiłem butelkę PERRIER®, myląc ją z alkoholem. Czułem 
się tak bardzo zdezorientowany, kiedy nie odczułem żadnych 
skutków po wypiciu kilku szklanek!

PERRIER® kojarzy mi się przede wszystkim oczywiście z kolo-
rem zielonym, ale też z przyjemnym dźwiękiem pękających 
w wodzie bąbelków. Cieszę się, że marka poszerza swoje ho-
ryzonty o nowe, przyszłościowe koncepty oraz że mogę być 
tego częścią.

Zastanawiam się również, czy dzisiaj, kiedy nie za bardzo 
możemy się przytulać, całować czy podawać sobie ręki na po-
witanie, stymulujące odczucie bąbelków PERRIER® na języku 
będzie jeszcze bardziej nasilone – jako jedno z przyjemnych 
doznań, które wciąż możemy doświadczać! Cieszę się, że 
mogę być częścią PERRIER®. Mam nadzieję, że wspólnie uda 
nam się wzmocnić to poczucie więzi, dając sobie nawzajem 
odrobinę więcej radości i nadziei na przyszłość.

Takashi Murakami
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Limitowana edycja PERRIER® x 
MURAKAMI została wprowadzona w 
ponad 20 krajach na całym świecie, w 
tym w Belgii, Francji, Panamie, Rosji, 
Tajlandii czy Stanach Zjednoczonych. 
W Polsce dostępne są trzy warianty: 
w szklanych butelkach o pojemności 
0,33 L i 0,75 L oraz w butelce PET 
o pojemności 1 L, które można zna-
leźć w sklepach prowadzących 
sprzedaż wody PERRIER® w całym 
kraju, w standardowych cenach. 

Wprowadzeniu limitowanej edycji  
w Polsce towarzyszy kampania
w mediach społecznościowych, 
w tym na Instagramie marki: 
instagram.com/perrierpolska, a także 
aktywacja miejska. W Warszawie 
przy ul. Parkingowej 21 stworzono 
bowiem specjalny artystyczny mural, 
który może stanowić wyjątkowe spo-
tkanie ze sztuką, ale też  świetne tło 
do zdjęć „selfie”. Ten wyjątkowy 
„selfie spot” PERRIER® x MURAKAMI 
będzie dostępny do 15 lipca. 

www.perrier.com 
www.instagram.com/perrier



 

Joanna Purzycka: joanna.purzycka@pl.nestle.com

Urodził się w 1962 roku w Tokio.

Czerpiąc z tradycyjnego japońskiego malarstwa, science fiction, anime oraz światowego rynku 
sztuki, Takashi Murakami tworzy obrazy, rzeźby i filmy pełne stworzonych przez siebie powtarza-
jących się motywów i  postaci. Jego rozbudowana twórczość jest mieszanką popkultury, historii 
i sztuk pięknych.

Takashi Murakami organizował indywidualne wystawy w najważniejszych instytucjach sztuki na 
całym świecie. Jest też znany ze swych głośnych projektów z markami modowymi, takimi jak 
Louis Vuitton czy VANS, a także ze współpracy z muzykami, takimi jak Kanye West i Pharrell 
Williams. Reżyseruje i produkuje filmy oraz animacje.

Uzyskał kolejno tytuł licencjata, magistra i doktora na Tokijskim Uniwersytecie Sztuki, gdzie 
studiował nihonga (tradycyjne malarstwo japońskie). W  1996 roku założył studio Hiropon Facto-
ry, które z biegiem lat przekształciło się w firmę zajmującą się produkcją sztuki oraz agencję 
artystyczną, znaną obecnie jako Kaikai Kiki Co. Ltd.

®

Od ponad stulecia PERRIER® współpracuje z najsławniejszymi i najwybitniejszymi artystami na 
świecie takimi jak: Andy Warhol, Salvador Dalí, Bernard Villemot czy Jean-Gabriel Domergue. 
Każdy z nich na swój sposób wprowadził nieco artystycznego buntu. Marka PERRIER®, której 
historia  rozpoczęła się w 1863 roku w Vergèze na południu Francji, jest rozpoznawalna na całym 
świecie dzięki swej kultowej zielonej butelce. Słynie z połączenia orzeźwiającej naturalnej wody 
mineralnej i wyjątkowych bąbelków. Wciąż cieszy się niesłabnącą popularnością 
w ponad 140 krajach.

www.instagram.com/perrier
www.perrier.com

www.instagram.com/perrierpolska

www.instagram.com/takashipom

© TAKASHI MURAKAMI/KAIKAI KIKI CO., LTD. WSZELKIE PRAWA ZASTRZEŻONE ® Zarejestrowany znak towarowy używany za zgodą właściciela znaku towarowego.
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