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‘ ‘ Takashi Murakami to jeden z najwybitniejszych
wspotczesnych zyjacych artystow na swiecie.
Udato mu sie stworzyc¢ sztuke, ktora jest zarow-
no przystepna, jak i gteboko przemyslana,
z uwzglednieniem tego, co najswiezsze i odpo-
wiednie dla najszerszej publicznosci.

Zywiotowosé i radosé bijaca z prac Murakamiego
idealnie wspotgra z PERRIER® — marka, ktora
od ponad wieku inwestuje w kreatywnosé, marki
o nieprzewidywalnej, szalonej i oryginalnej oso-
bowosci. Marka ta wspoipracowata z najstaw-
niejszymi i najwybitniejszymi swiatowymi arty-
stami takimi jak Andy Warhol, Salvador Dali, Ray-
mond Savignac, Bernard Villemot i Jean-Gabriel
Domergue. Kazdy z nich na swoj sposéb wprowa-
dzit odrobine artystycznego buntu — dzieki za-
pewnionej im przestrzeni do ekspresji w ramach
tozsamosci marki PERRIER®.

®
Mamy nadzieje, ze ta wspoéilpraca, zainspirowana PE RRI EB ©@{EIA$ZA
i kol hswi Taka-
Shiego Murakamiego oraz kreatywnym duchem WSPOEPRACIE

PERRIER®, zwiekszy dostepnosc¢ sztuki dla jesz-

g'?: szerszego grona odbiorcow na catym swie- Z TAKA@H”M MUKAMI
J)

Paul Cordina
Globalny dyrektor komunikacji
marki PERRIER®




PERRIER® nawiagzatl nowa, elektryzujaca wspoilprace z uzna- @ZT @ I:K{ A
nym artysta Takashim Murakamim, inspirowana popowym

i kolorowym uniwersum artysty oraz tworczym i pionierskim PERRI ER®
duchem PERRIER®: PERRIER® x MURAKAMI.

PERRIER® wprowadza nowe, limitowane edycje wody w bu-
telkach z projektami autorstwa Murakamiego. Kultowe zielo-

ne butelki wody PERRIER® ozdobione zostaly charaktery- T AI:K{A@I}HI
stycznymi dla tworczosci japonskiego artysty ornamentami

— kolorowymi ,usmiechnietymi” kwiatkami oraz postaciami z

jego najpopularniejszych prac — Kaikai i Kiki. MUKAMI
Limitowana edycja PERRIER® x MURAKAMI zostata wprowa-

dzona w ponad 20 krajach na catym swiecie, w tym w Belgii,

Francji, Panamie, Rosji, Tajlandii czy Stanach Zjednoczo- ®
nych. W Polsce dostepne sa trzy warianty: w szklanych PERRIER
butelkach o pojemnosci 0,33 L i 0,75 L oraz w butelce PET

o pojemnosci 1 L. X MUKAMI
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AN EXCLUSIVE LIMITED EDITION

Takashi Murakami to artysta,
ktoéry Swietnie sie bawit, stylizujgc
kultowa i tetnigcg zyciem marke
PERRIER®. PERRIER® x MURAKA-
MI jest kontynuacjg wieloletnigj
tradycji wspotpracy pomiedzy
PERRIER® a wielkimi artystami,
takimi jak Andy Warhol, Salvador
Dali, Bernard Villemot, Raymond
Savignac, Jean Carlu czy Jean-Ga-
briel Domergue, ktorzy tworzyli
dla marki pionierskie plakaty
i dzieta sztuki.

W 1936 roku Jean-Gabriel Domer-
gue, artysta znany ze swych portre-
téw paryzanek, stworzyt ,Dziewczy-
ne PERRIER® - przykuwajgcy
uwage wizerunek atrakcyjnej wspot-
czesnej Francuzki, ktéry sprawit ze
»Styl” i ,PERRIER®” staty sie synoni-
mami.

Po wojnie PERRIER® wspotpracowat
Z najbardziej znanymi plakacistami
i ilustratorami tamtych czasow,
ktorzy dzielili sie wyobraznig i talen-
tem na potrzeby marki i jej nowego
sloganu ,Pschitt!”. Jean Carlu, Ray-
mond Savignac, Raymond Peynet,
Hervé Morvan i Kiraz tworzyli dla
PERRIER® dzieta, ktére poruszaty
wyobraznie humorem i inteligencja.

W 1969 roku PERRIER® wnidst nieco
koloru do codziennych gazet ,Fran-
ce-Soir” i ,Le Figaro” za sprawg cato-
stronicowego rysunku wielkiego
surrealisty Salvadora Dali, ktéry to
rysunek stanowit prezent od marki
dla czytelnikbw. Nastepnie od lat
70., mistrz sztuki plakatu Bernard
Villemot zilustrowatl nowe hasto
marki ,PERRIER® c'est fou” (,PER-
RIER® jest szalony”) serig skrzacych
sie kolorem i humorem plakatéw.
Wsrod nich  znalazt sie hotd dla
Josephine Baker i jej bananowej
spodnicy — wizerunek eleganckiej
czarnoskoérej kobiety ozdobionej
butelkami PERRIER® niczym klejno-
tami.

©Adagp, Paris 2020
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© Salvador Dali, Fundacié Gala-Salvador Dali /
Adagp, Paris 2020

1969
Salvador Dali

1981
Bernard Villemot

1983
Andy Warhol

W 1983 roku Jean Davray, wizjoner
komunikacji PERRIER®,  poznat
Andy'ego Warhola. Zaprosit go
do Paryza i poprosit, by stworzyt
serie ponad 40 oryginalnych prac
inspirowanych PERRIER®. Warhol
zgodzit sie, a dzieto, jakie stworzyt w
ramach wspotpracy z marka, zdoby-
to francuskag krajowa nagrode dla
plakacistow. Andy Warhol to najbar-
dziej znany z zatozycieli ruchu Pop
Art i — co nie dziwi — jeden z najwaz-
niejszych artystéw w zyciu Taka-
shiego Murakamiego.

Wielu uwaza Murakamiego za
nastepce Warhola — miedzy innymi
ze wzgledu na tgczace ich odrzuce-
nie podziatu na sztuke komercyjng

i piekna.

2014
Street Art

2020
Takashi Murakami




Fot.: MariaPonceBerre

Takashi Murakami uwazany jest za
jednego z najwazniejszych artystow
naszego pokolenia, a nawet za japon-
skiego artyste-supergwiazde. Czer-
pigc z tradycyjnego japonskiego
malarstwa, science fiction, anime
oraz Swiatowego rynku sztuki, Mura-
kami tworzy obrazy, rzezby i filmy
peilne stworzonych przez siebie
powtarzajacych sie motywow
i postaci. Jego rozbudowana twor-
czos¢ jest mieszankg popkultury,
historii i sztuk pieknych.

Cho¢ najczesciej kojarzony jest
z motywem usmiechnietego kwiatka
oraz jaskrawymi, zabawnymi obraza-
mi, w swoim szerszym dorobku Mura-
kami czesto mierzy sie z trudniejszy-
mi, powazniejszymi tematami, ktére
wyraza za pomocg ztozonego, wielo-
warstwowego jezyka plastycznego.

TAKASHI
MURAKAMI

Takashi Murakami urodzit sie w Tokio
w 1962 roku. Uzyskat kolejno tytut
licencjata, magistra i doktora na Tokij-
skim Uniwersytecie Sztuki, gdzie
studiowat nihonga - tradycyjne malar-
stwo japonskie. Popularnosé¢ zyskat
w latach 90. dzieki dzietom czerpig-
cym z japonskiej kultury popularnej
— zwtaszcza z mangi, anime i bogatej
subkultury otaku (co mozna bardzo
luzno przettumaczy¢ jako ,kultura
geekdéw”).

W swoich odwaznych i czesto prowo-
kacyjnych pracach Murakami odzwier-
ciedla, a czasem nawet satyrycznie
wysmiewa wspotczesne spoteczen-
stwo japonskie. Jego rzezba MQj
samotny kowboj z 1998 roku zostata
10 lat pézniej sprzedana za 13,5 milio-
na dolaréw, co byto woéwczas rekordo-
w3g sumag uzyskang za prace zyjacego
artysty.



Fot.: RK (IG: @rkrkrk)
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Na bazie fetyszyzowanych przedmio-
tow i stylistyki otaku Murakami zaczat
tworzy¢ prace, ktére czerpig z gtow-
niejszego nurtu kultury japonskiej
- kawaii lub estetyki stodyczy
i uroku.

W tym samym czasie, u schyiku
tysigclecia, zaczat rozwija¢c swojg
teorie Superflat, czyli wszechobecnej
ptaskosci w estetyce (od tradycyjnych
drzeworytow ukiyo-e po anime
i mange), w gatunkach (brak rozréz-
nienia miedzy ilustracja a sztuka),
atakze w ,ptytkiej pustce” powojenne;j
kultury konsumpcyjnej, ktéra zaczeta
sie konczy¢ wraz z japonska recesja
z lat 90.

Teoria Superflat ostatecznie znala-
zta swoj wyraz w wystawie objazdo-
wej z 2001 roku o tej samej nazwie,
ktoérej kuratorem byt sam Murakami.
Wystawa ta zapoczatkowata uznany
ruch postmodernistyczny w sztuce,
zapewniajgc artyscie miedzynarodo-
wa stawe.
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Takashi Murakami po raz pierwszy
stworzyl swdj najstynniejszy motyw
- usmiechniety kwiat — w 1995 roku.
Kazdy z nich ma dwanascie zaokra-
glonych ptatkéw, btyszczgce oczy
i radosny usmiech. Kwiaty powtarzaja
sie i rekonfigurujg w najrézniejszych
kontekstach — od wielkich, starannie
wykonanych  ptécien  zdobigcych
sciany wiodgcych galerii na swiecie,
przez pluszowe breloki na straga-
nach, po btyszczace powierzchnie
rzezbiarskich instalacji w wysublimo-
wanych  rokokowych  wnetrzach
patacu wersalskiego.

&)
o



W 2003 roku przebojem stata sie
pierwsza wspotpraca Murakamiego
z markg Louis Vuitton, ktérej efektem
byta kolekcja torebek Multicolore.
W tej linii artysta na nowo zinterpreto-
wat klasyczny monogram marki,
przedstawiajgc go w charakterystycz-
nych dla siebie kolorach.

Takashi Murakami ma na swoim
koncie takze wspoétprace z innymi
markami modowymi, takimi jak Vans
(2015) czy projektantami jak Virgil
Abloh (2018). Wspotpracowat takze
z gwiazdami muzyki — na przyktad
z Pharrellem Williamsem (2009),
a ostatnio z Billie Eilish (2019). Mura-
kami umiejetnie przenosit elementy
swych komercyjnych partnerstw do
nowo tworzonych dziet sztuki.

Zdaniem Murakamiego takie potacze-
nie sztuki i komercji jest w petni
akceptowane w Japonii, poniewaz od
wiekéw byto czym$ normalnym w
kulturze tego kraju. Podobnie jak
wielu Japonczykéw, Murakami byt
zaskoczony nieraz sztywng zachod-
nig hierarchig ,sztuki wysokiej”.

Kaikai i Kiki, charakterystyczne posta-
cie obecne na limitowanej edycji PER-
RIER®, wywodzg sie od wymyslonego
przymiotnika opisujgcego szesnasto-
wiecznego japonskiego malarza,
Kano Eitoku. Wyrazenie ,kaikai kiki”
mozna przetlumaczy¢ jako ,wspania-
ty, dziki i czcigodny” lub, we wspot-
czesnym ujeciu Murakamiego, jako
Lbrawo” lub ,wow”. Obie postacie
majg wypisane japonskimi znakami
na uszach stowa ,kaikai” i kiki".
Posta¢ Kaikai z uszami krolika jest
stodka i spokojna, podczas gdy
postac¢ Kiki, ze swymi trzema rado-
snymi oczami, szerokim usmiechem
i matymi ktami niczym u wampirka,
sprawia wrazenie figlarnej. Specyfika
kulturowa Kaikai i Kiki jest elementem
tworczosci Murakamiego, ktory arty-
sta z radoscig wykorzystat w swej
wspotpracy z PERRIER®.
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Kiedy marka PERRIER® zwrocita sie do mnie z propozycja
wspoipracy, poczutem sie niezwykle szczesliwy, ze moge
wspotpracowac z marka wody gazowanej o tak dtugiej historii.
Mam z nia mnéstwo pozytywnych skojarzen — na przykiad
kiedy miatem 32 Jlata i dopiero zaczynatem mieszkac
w Nowym Jorku, czesto pilem te wode. Pamietam tez,
jak w wieku 18 lat bytem na pierwszej romantycznej randce
i zamowitem butelke PERRIER®, mylac ja z alkoholem. Czutem
sie tak bardzo zdezorientowany, kiedy nie odczutem zadnych
skutkow po wypiciu kilku szklanek!

PERRIER® kojarzy mi sie przede wszystkim oczywiscie z kolo-
rem zielonym, ale tez z przyjemnym dzwiekiem pekajacych
w wodzie bagbelkow. Ciesze sie, ze marka poszerza swoje ho-
ryzonty o nowe, przysztosciowe koncepty oraz ze moge byc¢
tego czescia.

Zastanawiam sie rowniez, czy dzisiaj, kiedy nie za bardzo
mozemy sie przytulaé, catowac czy podawac sobie reki na po-
witanie, stymulujace odczucie babelkow PERRIER® na jezyku
bedzie jeszcze bardziej nasilone — jako jedno z przyjemnych
doznan, ktore wcigz mozemy doswiadczacé! Ciesze sie, ze
moge byc¢ czesciag PERRIER®. Mam nadzieje, ze wspdlnie uda
nam sie wzmocnic¢ to poczucie wiezi, dajac sobie nawzajem
odrobine wiecej radosci i nadziei na przysztosc. , ,

Takashi Murakami
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Limitowana edycja PERRIER® x
MURAKAMI zostata wprowadzona w
ponad 20 krajach na catym Swiecie, w
tym w Belgii, Francji, Panamie, Rosji,
Tajlandii czy Stanach Zjednoczonych.
W Polsce dostepne sa trzy warianty:
w szklanych butelkach o pojemnosci
0,33 Li 0,75 L oraz w butelce PET
o pojemnosci 1 L, ktére mozna zna-
lez¢ w sklepach prowadzacych
sprzedaz wody PERRIER® w calym
kraju, w standardowych cenach.

Wprowadzeniu limitowanej edycji
w Polsce towarzyszy kampania
w  mediach  spotecznosciowych,
w tym na Instagramie marki:
instagram.com/perrierpolska, a takze
aktywacja miejska. W Warszawie
przy ul. Parkingowej 21 stworzono
bowiem specjalny artystyczny mural,
ktory moze stanowi¢ wyjatkowe spo-
tkanie ze sztuka, ale tez Swietne tlo
do zdje¢ ,selfie”. Ten wyjatkowy
,Selfie spot” PERRIER® x MURAKAMI
bedzie dostepny do 15 lipca.

www.perrier.com
www.instagram.com/perrier
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0d ponad stulecia PERRIER® wspodtpracuje z najstawniejszymi i najwybitniejszymi artystami na
Swiecie takimi jak: Andy Warhol, Salvador Dali, Bernard Villemot czy Jean-Gabriel Domergue.
Kazdy z nich na swoj sposéb wprowadzit nieco artystycznego buntu. Marka PERRIER®, ktérej
historia rozpoczeta sie w 1863 roku w Vergéeze na potudniu Francji, jest rozpoznawalna na catym
Swiecie dzieki swej kultowej zielonej butelce. Stynie z potgczenia orzezwiajgcej naturalnej wody
mineralnej i wyjatkowych babelkéw. Wcigz cieszy sie niestabngca popularnoscia
w ponad 140 krajach.

WWWw.perrier.com
www.instagram.com/perrier www.instagram.com/perrierpolska
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Urodzit sie w 1962 roku w Tokio.

Czerpiac z tradycyjnego japonskiego malarstwa, science fiction, anime oraz swiatowego rynku
sztuki, Takashi Murakami tworzy obrazy, rzezby i filmy petne stworzonych przez siebie powtarza-
jacych sie motywéw i postaci. Jego rozbudowana twérczos¢ jest mieszankg popkultury, historii
i sztuk pieknych.

Takashi Murakami organizowat indywidualne wystawy w najwazniejszych instytucjach sztuki na
catym sSwiecie. Jest tez znany ze swych gtosnych projektéw z markami modowymi, takimi jak
Louis Vuitton czy VANS, a takze ze wspotpracy z muzykami, takimi jak Kanye West i Pharrell
Williams. Rezyseruje i produkuje filmy oraz animacije.

Uzyskat kolejno tytut licencjata, magistra i doktora na Tokijskim Uniwersytecie Sztuki, gdzie
studiowat nihonga (tradycyjne malarstwo japoriskie). W 1996 roku zatozyt studio Hiropon Facto-

ry, ktére z biegiem lat przeksztalcito sie w firme zajmujaca sie produkcjg sztuki oraz agencje
artystyczng, znang obecnie jako Kaikai Kiki Co. Ltd.

www.instagram.com/takashipom
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Joanna Purzycka: joanna.purzycka@pl.nestle.com

© TAKASHI MURAKAMI/KAIKAI KIKI CO., LTD. WSZELKIE PRAWA ZASTRZEZONE ® Zarejestrowany znak towarowy uzywany za zgoda wtasciciela znaku towarowego.
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